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Ihre Gesprächspartner:

• Staatsminister Joachim Herrmann, MdL

Tourismusverband Franken, Vorsitzender

• Olaf Seifert

Tourismusverband Franken, Geschäftsführer

• Jörg Hentschel

Tourismusverband Franken,

Presse- und Öffentlichkeitsarbeit
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➢ Saison 2017

> Ergebnisse

> Analyse

➢ Saison 2018

> Trends

> Neue Angebote

> Schwerpunkte

➢ Fragen

➢ Fototermin / Interviews

➢ Imbiss 

Pressegespräch, 9. Februar 2018
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Statement

Staatsminister

Joachim Herrmann, MdL

Vorsitzender

Tourismusverband Franken e.V. 

Pressegespräch, 9. Februar 2018
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9,783 Mio. Ankünfte * / + 2,1 %

21,823 Mio. Übernachtungen * / 1,6 %

Tourismusbilanz 2017 / Übernachtungen, Index
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Angaben ohne Gewähr

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“

(*) ohne Mitglieder in Baden-Württemberg (Liebliches Taubertal), Hessen (Gebiet Spessart-Mainland),

Thüringen (Gebiet Coburg.Rennsteig)

www.frankentourismus.de

Tourismusentwicklung / Januar – Dezember 2017

Franken (*) Bayern

Herkunftsland Übernachtungen (1) Veränderung Ø Aufenthaltsdauer Übernachtungen Veränderung Ø Aufenthaltsdauer

Belgien 89.534 1,3  % 1,6 373.568 5,5 % 1,8

Dänemark 106.236 - 1,7 % 1,3 296.575 - 0,7 % 1,6

Frankreich 110.501 - 2,2 % 1,8 624.746 3,9 % 1,9

Großbritannien, Nordirland 182.895 10,5 % 1,9 1.093.847 6,5 % 2,0

Italien 198.809 4,4 % 1,8 1.209.923 4,5 % 1,9

Niederlande 449.908 - 2,4 % 1,4 1.527.433 1,1 % 1,8

Österreich 231.409 3,0 % 1,8 1.617.676 8,6 % 1,8

Polen 131.167 1,2 % 2,2 504.162 9,4 % 2,4

Russland 62.877 10,9 % 2,0 588.664 27,5 % 2,4

Schweden 67.494 1,9 % 1,4 229.347 2,2 % 1,6

Schweiz 177.684 - 2,4 % 1,8 1.579.075 2,4 % 2,2

China 134.635 3,6 % 1,8 850.362 16,4 % 1,7

Japan 70.326 - 1,2 % 1,5 321.315 7,2 % 1,8

Südkorea 51.074 4,9 % 1,4 238.386 13,0 % 1,6

Taiwan 36.840 21,5 % 1,3 148.775 22,4 % 1,5

USA 304.126 12,3 % 2,0 1.830.319 15,1 % 2,1

Sonstige 904.674 6.092.124

Ausland zusammen 3.310.189 2,4 % 1,8 19.126.297 8,3 % 2,0

9. Februar 2018 / Quelle: BLSuD / 

Angaben ohne Gewähr

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“

(*) ohne Mitglieder in Baden-Württemberg (Liebliches Taubertal), Hessen (Gebiet Spessart-Mainland), Thüringen (Gebiet Coburg.Rennsteig)
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Germany Travel Mart 2017, Nürnberg
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Germany Travel Mart 2017, Nürnberg
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Tourismusgebiete „Franken“ (*) Übernachtungen (1) Veränderung Ø Aufenthaltsdauer

Naturpark Altmühltal 1.469.970 1,8 % 2,0

Fichtelgebirge 1.334.584 2,6 % 2,4

Fränkische Schweiz 1.022.414 0,0 % 2,3

Fränkisches Seenland 1.060.409 7,5 % 3,1

Fränkisches Weinland 2.423.172 3,6 % 1,8

Frankenwald 776.480 - 2,7 % 3,2

Haßberge 332.194 - 1,6 % 2,3

Nürnberger Land 486.016 - 3,8 % 2,0

Obermain·Jura 664.582 - 0,9 % 3,3

Coburg.Rennsteig 459.020 - 1,3 % 2,9

Rhön 2.870.810 - 0,6 % 4,6

Romantisches Franken 1.468.264 3,2 % 1,8

Spessart-Mainland 1.342.273 2,3 % 1,9

Städteregion Nürnberg 4.162.336 1,7 % 1,8

Steigerwald 1.950.341 2,5 % 2,2

21.822.865 1,6 % 2,2

Tourismusentwicklung / Januar – Dezember 2017

9. Februar 2018 / Quelle: BLSuD / Angaben ohne Gewähr

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“

(*) ohne Mitglieder in Baden-Württemberg (Liebliches Taubertal), Hessen (Gebiet Spessart-Mainland),

Thüringen (Gebiet Coburg.Rennsteig)
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Arbeitsgemeinschaft 

„Die Fränkischen Städte“
Übernachtungen (1) Veränderung Ø Aufenthaltsdauer

Eichstätt 103.856 - 2,6 % 1,7

Bamberg 684.500 3,7 % 1,8

Bayreuth 381.487 - 2,9 % 2,2

Coburg 142.076 4,0 % 1,9

Kulmbach 67.158 - 18,6 % 1,9

Ansbach 105.187 - 0,8 % 2,6

Erlangen 509.261 - 3,2 % 2,0

Fürth 239.459 - 7,5 % 2,0

Nürnberg 3.326.525 3,3 % 1,8

Dinkelsbühl 168.681 12,3 % 2,1

Rothenburg o. d. Tauber 510.487 - 1,1 % 1,5

Aschaffenburg 188.770 9,3 % 1,9

Schweinfurt 228.764 1,5 % 1,8

Würzburg 929.709 1,5 % 1,6

7.585.920 1,6 % 1,8

Tourismusentwicklung / Januar – Dezember 2017

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“

9. Februar 2018 / Quelle: BLSuD / Angaben ohne Gewähr
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Tourismusentwicklung / Januar – Dezember 2017

Arbeitsgemeinschaft „Heilbäder und Kurorte“ (*) Übernachtungen (1) Veränderung Ø Aufenthaltsdauer

Bad Berneck i. Fichtelgebirge 17.851 - 1,6 % 2,2

Bischofsgrün 154.682 1,8 % 5,6

Bad Rodach 209.893 - 3,0 % 7,8

Bad Steben 336.061 3,4 % 7,5

Bad Staffelstein 481.795 - 0,7 % 3,8

Bad Alexandersbad 53.160 26,1 % 2,3

Weißenstadt 142.497 55,6 % 3,8

Bad Windsheim 349.568 - 0,2 % 4,3

Treuchtlingen 51.119 - 3,1 % 2,5

Bad Bocklet 179.983 - 1,0 % 8,6

Bad Brückenau 273.151 2,8 % 4,3

Bad Kissingen 1.513.803 - 1,6 % 6,5

Bad Neustadt a.d. Saale 322.321 - 2,2 % 7,5

Bad Königshofen 88.598 1,4 % 4,0

4.174.482 0,9 % 5,4

9. Februar 2018 / Quelle: BLSuD / Angaben ohne Gewähr

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“

(*) ohne Mitglieder in Baden-Württemberg (Bad Mergentheim), Hessen (Bad Orb, Bad Soden-Salmünster),

Thüringen (Bad Colberg-Heldburg)
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Gesundheitspark Franken

(Weißenstadt, Bad Alexandersbad)
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by.TM

Franken

Tourismus

Gebiete

Produkte
Orte

Orte

Angebote

Angebote

Branchen

(z.B. Wein)

Einzel-

handel

Sonstige

Vernetzung: Destinationen & Aufgaben

Themen

Folie 13
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I. Destinationsmarketing / Marke FRANKEN

(unabhängig von Verwaltungsgrenzen, länderübergreifend)

II. Kernkompetenzen

(Städtetourismus, Kulinarik, Wandern, Radeln, Wellness, etc.)

III. Jahresthemen

IV. Qualität

Kommunikationsstrategie
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Rückblick  2017

Folie 15

➢ 500 Jahre Reformation & 

Landesausstellung „Ritter, Bauern, Lutheraner “

(Coburg)

➢ „HerrschaftsZeiten! Erlebnis Cadolzburg“

& Hohenzollern

www.frankentourismus.de

Luther / Reformation und Revolution

Folie 16
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Cadolzburg / Hohenzollern

Folie 17
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Rückblick  2017

Folie 18

➢ Jubiläen 

> 900 Jahre Schwabach

> 400. Todestag des Würzburger 

Fürstbischofs Julius Echter

> 25-Jahre Main-Donau-Kanal
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Kernkompetenzen

Folie 19
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Themenschwerpunkte 2018

➢ Bayerische Landesgartenschau, Würzburg

&
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Themenschwerpunkte 2018

Folie 21

➢ Wiedereröffnung Markgräfliches Opernhaus, Bayreuth

&
&

www.frankentourismus.de

Themenschwerpunkte 2018

Folie 22

➢ Jubiläum „25 Jahre UNESCO-Welterbe“, Bamberg
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Themenschwerpunkte 2018

Folie 23

➢ Stadtjubiläum Fürth, „200 Jahre eigenständig“

www.frankentourismus.de

Kernkompetenzen
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Franken kulinarisch erleben

Folie 25
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Franken aktiv: Radfahren
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Franken aktiv: Wandern

www.frankentourismus.de

Franken aktiv: Wandern

41 zertifizierte Fernwanderwege

Folie 28
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Nischenthemen

www.frankentourismus.de

Weitere Reiseanlässe 2018

Folie 30
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Start in die Saison 2018

Folie 31
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Auslandsmarketing

Folie 32

Franken (*) Übernachtungen  (1) Veränderung Ø Aufenthaltsdauer

Inland 18.512.676 1,4 % 2,3

Ausland 3.310.189 2,4 % 1,8

21.822.865 1,6 % 2,2

9. Februar 2018 / Quelle: BLSuD / Angaben ohne Gewähr

(1) Bereich „gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik“ / ohne Bereiche „Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.“

(*) ohne Mitglieder in Baden-Württemberg (Liebliches Taubertal), Hessen (Gebiet Spessart-Mainland),

Thüringen (Gebiet Coburg.Rennsteig)
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Auslandsmarketing

Folie 33
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• Positive Rahmenbedingungen

> Studie der „Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e.V.“

> Fortsetzung des touristischen Wachstums

> Unverminderte Lust der Deutschen auf den Urlaub im eigenen Land

• Franken im Wettbewerb

> Stimmige Angebote, die im Trend liegen

> Vielfältige Veranstaltungen (Jubiläen, etc.)

> Positives Image und hohe Qualität

• Erfolgreicher Start in die Saison

> Große Resonanz bei den ersten Tourismusmessen

> Steigende Anzahl der Anfragen in der Verbandsgeschäftsstelle

FrankenTourismus: Optimismus für 2018

Folie 34



18

www.frankentourismus.de

Ausblick „Jahresthemen 2019“

➢ Kleine Landesgartenschau in Wassertrüdingen

➢ 250. Geburtstag von Alexander von Humboldt in Goldkronach

➢ Jubiläum 100 Jahre Bamberger Verfassung

Folie 35
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Starke Kooperationspartner

Folie 36
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Vielen Dank für die Aufmerksamkeit!

Folie 37


